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MOTTO 
 
Keberhasilan adalah kemampuan untuk melewati dan mengatasi dari satu 
kegagalan ke kegagalan berikutnya tanpa kehilangan semangat. 
(Winston Churchill) 
 
Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil, kita baru yakin kalau 
kita telah berhasil melakukannya dengan baik. 
(Andrew Jackson) 
 
Jalan terbaik untuk bebas dari masalah adalah dengan memecahkannya. 
(Alan Suparta) 
 
Proses untuk mengerti itu memang harus diawali dengan kebingungan. 
(Dr. TaufikRochim) 
 
 
 
 
 
 
 
 
vi 
 
PERSEMBAHAN 
 
Sebuah karya sederhana ini kupersembahkan untuk : 
1. Allah SWT dan Nabi Muhammad SAW. 
2. Bapak dan Ibu tersayang yang selalu mendoakan anaknya untuk menjadi 
yang terbaik. 
3. Keluarga besarku yang telah memberikan kelonggaran waktu kepadaku 
untuk menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
4. Untuk sahabatku semasa SMA, Sony, Ari, Elmi dan Claudia  yang selalu 
memotivasi dan member dukungan kepadaku untuk segera menyelesaikan 
Tugas Akhir ini. 
5. Untuk Agung, Joan, Tyo, Galih, Yessita, Anggi yang selalu menemani dan 
menjadi  tempat berkeluh kesah selama ini. 
6. Keluarga Bubeh yang selama ini menjadi tempat untuk melupakan sejenak 
semua masalah yang ada. Semoga kita akan tetap selalu bersama. 
7. Advertising UNS angkatan 2013. 
8. Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan secara rinci satu persatu, 
terimakasih banyak. 
 
 
 
 
 
vii 
 
KATA PENGANTAR 
 
 Puji syukur alhamdulilah penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas 
limpahan rahmat, karunia dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat 
menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul “PERAN MARKETING PT. BECOM 
SOLO DALAM STRATEGI PEMASARAN PRODUK SAMPOERNA”. Penulis 
menyadari bahwa dalam proses penulisan Tugas Akhir ini banyak mengalami 
kendala, namun berkat berkah rahmat dari Allah SWT serta bimbingan dan 
kerjasama dari berbagai pihak penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
Untuk itu penulis juga menyampaikan ucapan terimakasih dan penghargaan 
kepada ibu Ina Primasari, S.I.Kom selaku Dosen Pembimbing yang dengansabar 
dan tulus meluangkan waktu untuk memberikan dukungan, motivasi dan arahan 
yang berharga kepada penulis untuk menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
Selanjutnya ucapan terimakasih penulis sampaikan kepada : 
1. Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, karunia serta nikmat sehat 
kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan TugasAkhir dengan 
baik. 
2. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti N., M.si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan 
Politik UNS yang telah memberikan persetujuan Tugas akhir kepada penulis. 
3. Ibu Ina Primasari, S.I.Kom selaku dosen pembimbing penulis selama 
pelaksanaan magang sampai dengan penyusunan Tugas Akhir. 
4. Sri Herwindya Baskara W, S.Sos, M.Si selaku dosen penguji penulis. 
viii 
 
5. Bapak Mahfud Anshori, S.Sos., M.Si. selaku kepala Program  DIII 
Komunikasi Terapan Fakultas Ilmu Sosial dan Politik. 
6. Seluruh Dosen beserta Staf di Program Studi Periklanan yang telah mendidik 
selama masa perkuliahan serta membantu penulis hingga menyelesaikan studi 
D III Periklanan. 
7. Kedua orang tuasaya, Ayah dan Ibu yang saya hormati yang selalu berdoa 
agar penulis selalu diberikan yang terbaik. 
8. Bapak Ginda Ferachtriawan, S.E., M.Si. selaku pimpinan PT. BECOM yang 
berkenan untuk menerima penulis untuk menimba ilmu di kantor beliau. 
9. Kepada mas Trubus Yulianto selaku pembimbing magang penulis di PT. 
BECOM yang telah berbagi ilmu dan memberikan bimbingan kepada penulis 
selama proses magang. 
10. Seluruh karyawan PT.BECOM yang telah menerima penulis dengan baik. 
11. Teman-teman ADVERTISING angkatan 2013 yang telah memberikan 
dukungan, dan bantuan kepada penulis dalam pengerjaanTugasAkhir. 
12. Semua pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu yang telah 
membantu dalam terselesaikannya Tugas Akhir ini. 
 
      Surakarta,        Juni2016 
 
 
      Setyoko 
      Penulis 
ix 
 
DAFTAR ISI 
 
JUDUL……………………………………………………………………. i 
PERSETUJUAN …………………………………………………………. ii 
PENGESAHAN ………………………………………………………….. iii 
PERNYATAAN  ………………………………………………………... iv 
MOTTO………………………………………………………………… v 
PERSEMBAHAN…………………………………...…………………. vi 
KATA PENGANTAR………………………………………………….. vii 
DAFTAR ISI……………………………………………………………. ix 
DAFTAR GAMBAR …………………………………………….…….. xii 
DAFTAR TABEL ………………………………………………...…….. xiii 
RINGKASAN ………………………………………………………….... xiv 
BAB I PENDAHULUAN ……………………………………………… 1 
A. Latar Belakang……………………………………………………. 1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media (KKM)………………………………. 6 
C. Manfaat Kuliah Kerja Media (KKM)……………………………... 7 
D. Tanggal dan Pelaksanaan Kuliah Kerja Media (KKM)….……….. 8 
BAB II  TINJAUAN PUSTAKA…………………………………………. 9 
A. Periklanan……..………………………………………………….. 9 
1. Definisi Periklanan……………………………………………. 9 
2. Klasifikasi Periklanan…..……………………………………... 10 
3. Fungsi dan Tujuan Periklanan…...……………………………. 13 
x 
 
4. Iklan………..………………………………………………….. 14 
B. Agen Periklanan…………………………………………………… 16 
1. Definisi Agen Periklanan……………………………………… 16 
2. Tipe-tipe Agen Periklanan…….……………………………… 17 
3. Kompensasi Agen Periklanan………………………………… 18 
C. Event Organizer…………………………………………………… 19 
1. Definisi Event Organizer……………………………………… 19 
2. Operasional Event Organizer……………………………….… 21 
D. Marketing…………………………………………………………. 23 
1. Definisi Marketing……………………………………………. 23 
2. Fungsi-fungsi Marketing …………………………..………… 23 
3. Tujuan Marketing …………………………………………….. 26 
E. Bauran Promosi (Promotion Mix) ………………………………… 26 
1. Promosi ……………………………………………………….. 26 
2. Promotional Mix ……………………………………………… 27 
BAB III DESKRIPSI PERUSAHAAN …………..……………………… 34 
A. Profil Perusahaan…………………………………………………. 34 
B. Sejarah PT. Berlian Communication (BeCom) Solo …………….. 35 
C. Logo Perusahaan …………………………………………………. 37 
D. Visi, Misi, dan Tujuan PT. Berlian Communication Solo ………. 38 
E. Jenis Pilihan Sarana Promosi……………………………………... 41 
F. Jenis Pelayanan yang Ditawarkan………………………………… 41 
G. Jadwal Harian ………….…………………………………………. 43 
xi 
 
H. Track Record Aktivitas PT. Berlian Communication Solo ..…….. 44 
I. Pembagian Kerja PT. Belian Communication Solo ...………........ 46 
J. Struktur Organisasi……………………………………………...... 47 
BAB IV PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA (KKM) ………… 48 
A. Persiapan Kuliah Kerja Media (KKM) …………………………… 48 
B. Waktu dan Pelaksanaan Kuliah Kerja Media (KKM) …………..... 49 
C. Deskripsi Kegiatan Kuliah Kerja Media (KKM) ………………… 49 
D. Peran Marketing di PT. BeCom Solo …………………………….. 67 
E. Kendala yang Dihadapi Selama Kuliah Kerja Media (KKM) ……. 71 
F. Solusi yang Dilakukan untuk Menghadapi Kendala Selama 
Pelaksanaan Kuliah Kerja Media (KKM)………..…………….... 71 
G. Kemajuan yang Telah Dicapai Selama Melaksanakan Kuliah 
Kerja Media (KKM)………………………………………………. 73 
BAB V PENUTUP ………………………………………………………... 74 
A. Kesimpulan……………………………………………………….. 74 
B. Saran ……………………………………………………………… 76 
DAFTAR PUSTAKA ……………………………………………………. 79 
LAMPIRAN  
 
 
 
 
 
xii 
 
DAFTAR GAMBAR 
 
Logo Perusahaan ……….………………………………......................... 37 
Lokasi PT. BeCom Solo ………………………..……………………… 38 
Struktur Organisasi Perusahaan ………………………………………… 48 
Penawaran Kerjasama …………………………...……………………… 69 
Training Program Amotion Community Trial Surakarta …………..…… 70 
Proposal Event …………………………………...……………………… 71 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiii 
 
DAFTAR TABEL 
 
Jadwal Harian PT. BeCom Solo..………………………......................... 44 
Ringkasan Hasil Kerja KKM …….……………..……………………… 65 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiv 
 
RINGKASAN 
SETYOKO, D1313081, PERIKLANAN, PERAN MARKETING PT. BECOM 
SOLO DALAM STRATEGI PEMASARAN PRODUK SAMPOERNA. Periklanan 
adalah keseluruhan proses dari mulai penyiapan sebuah iklan, pelaksanaan iklan dan 
pengawasan iklan. Iklan merupakan pesan yang menawarkan suatu produk yang 
ditujukan untuk masyarakat lewat suatu media. Event organizer adalah sekelompok orang 
dalam bidang usaha jasa yang mempunyai tugas membantu client dalam mengorganisir 
rangkaian acara. Pada umumnya event organizer hampir tidak ada bedanya dengan agen 
periklanan. Marketing berasal dari kata market yang berarti pasar. Kegiatan marketing 
bukan hanya sekedar kegiatan menjual barang/jasa tetapi lebih luas dari itu. Promotional 
mix adalah kombinasi alat-alat yang dapat digunakan didalam komunikasi persuasif. 
Penulis melaksanakan Kuliah Kerja Media di PT. BeCom Solo sebagai marketing. Di PT. 
BeCom Solo, seorang marketing bertugas untuk melakukan survei data dan contact 
person, membuat penawaran kerjasama, menindaklanjuti kesepakatan penawaran, 
membuat proposal penawaran konsep event, serta melakukan presentasi dengan klien. Di 
PT. BeCom Solo penulis juga ikut terlibat dalam proses pemasaran produk dari klien 
yaitu Sampoerna. Penulis terlibat mulai dari pembuatan penawaran sampai dengan proses 
memasarkan produk dari Sampoerna. Dalam proses pemasaran produk dari Sampoerna 
ini menggunakan strategi pemasaran personal selling dan promosi penjualan. 
 
Kata Kunci : Periklanan, Agen Periklanan, Event Organizer, Marketing, Strategi 
Marketing 
